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АННОТАЦИЯ
Наркомания является одной из самых острых современных 
социальных проблем. Проанализирован контент о нарко-
мании в русскоязычном сегменте социальных медиа. Вы-
явлены типы медиа, основные тематики (новости, реклама, 
юмор и т.д.) контента о наркомании, выделены особенно-
сти медиаконтента, определена вовлеченность аудитории. 
Социальные медиа удобны и просты в использовании, по-
зволяют обмениваться информацией, но несут ряд рисков. 
Интерактивность, мгновенное распространение контента, 
нецензурируемость, анонимность авторов выступают глав-
ными факторами, способствующими трансляции матери-
алов противоправного характера. В качестве технического 
инструмента использована система анализа социальных 
медиа «Крибрум.Про». Специальное внимание уделено 
возможностям и ограничениям исследования девиантных 
явлений в интернет-среде. Для отбора постов составлен 
авторский лингвистический запрос с использованием специ-
альной системы знаков, а также с учетом альтернативных 
названий наркотических веществ. Результаты показывают, 

что для каждого вида медиа характерен свой тип контента, 
что объясняется возможностями и политикой модерации 
конкретных медиаплощадок. В мессенджерах доминирует 
реклама наркошопов и наркокурьеров, в социальных сетях, 
как правило, преобладают продукты поп-культуры о нар-
комании (фильмы, музыка, клипы), в блогах обсуждение 
наркотической тематики практически отсутствует, а контент 
разнонаправлен, на видеохостингах в основном встречаются 
материалы об «информировании и профилактике», «про-
свещении», а контент распространяют реабилитационные 
центры и медицинские учреждения. В целом представление 
о наркомании в социальных медиа может быть охаракте-
ризовано как амбивалентное, то есть в медиа присутству-
ют различные, часто противоречащие друг другу образы 
наркозависимости; площадкам свойственны одновременно 
нормализация и стигматизация, романтизация и идолоиза-
ция наркоманов из сферы шоубизнеса с одновременным 
пренебрежением к ним.
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ABSTRACT
Drug addiction is one of the most acute modern social issues. 
The content about drug addiction in  the Russian-speaking 
segment of social media has been analyzed. The types of media 
and the main topics (news, advertising, humor, etc.) of drug 
addiction content have been identified, media content features 
have been highlighted, and audience engagement has been 
determined. Social media is convenient and easy to use as  it 
allows to share information, but it carries a number of risks. 
Interactivity, instant distribution of content, uncensored con-
tent, and authors’ anonymity are the main factors contributing 
to illegal materials broadcasting. The Kribrum.Pro Social Media 
Analysis System was used as a technical tool. Special attention 
has been paid to  the possibilities and limitations of studying 
deviant phenomena in the Internet environment. For the posts 
selection, the author’s linguistic query was compiled using 
a special system of signs, as well as considering alternative 
names of narcotic substances. The results show that each type 

of media has its own content, which is explained by the capa-
bilities and moderation policies of  specific media platforms. 
Instant messengers are dominated by advertisements for drug 
shops and drug couriers, social media is usually dominated 
by pop culture products about drug addiction (movies, music, 
and music videos). Blogs have virtually no discussion of drug 
topics, and the content is multidirectional. Video hosting sites 
mostly contain materials about “informing and prevention”, 
“education”, and the content is distributed by rehabilitation 
centers and medical institutions. In general, the idea of drug 
addiction in social media can be characterized as ambivalent, 
that is, there are various, often contradictory images of drug 
addiction in  the media. Platforms are characterized by both 
normalization and stigmatization, romanticization and ido
lization of drug addicts from the show business sphere with 
simultaneous disregard for them.
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ВВЕДЕНИЕ / INTRODUCTION
Социальные медиа сегодня становятся глав-

ными трансляторами девиантных явлений, од-
ним из которых является наркомания. Отдельные 
каналы внутри медиаплатформ распространяют 
контент о наркомании и наркоманах среди обыч-
ных людей, спортсменов и звезд шоу-бизнеса, что 
вызывает отклик у пользовательской аудитории 
и позволяет увеличить «просмотры», «лайки», 
«репосты». Актуальность рассмотрения нарко-
мании как социальной проблемы в медиа заклю-
чается не столько во внушительной статистике 
наркорынка или находящихся на реабилитации 
наркопотребителей, сколько в заметном обилии 
продуктов поп-культуры (фильмов, музыки), за-
ключающих в себе те или иные нарративы нар-
копотребления (достаточно вспомнить недавний 
инфоповод о смерти кумира молодежи – рэпе-
ра Паши Техника). Онлайн-платформы, отно-
сящиеся к социальным медиа, для многих поль-
зователей являются, по заключениям исследо-
вателей, продолжением реально существующих 
общностей мира социальной реальности [Daniel, 
Crawford Jackson, Westerman, 2018]. Контакты 
и взаимодействия, происходящие там, способ-
ны оказывать влияние на общественные нор-
мы, установки и поведение в огромных масшта-
бах [Vogel, Ramo, Rubinstein, Delucchi, Darrow, 
Costello, Prochaska, 2021].

Авторы статьи ни в коем случае не говорят 
о том, что наркомания – явление современное, 
свойственное исключительно настоящей эпохе. 
Примеров употребления веществ для изменения 
сознания в истории человеческой культуры мож-
но найти множество. Однако это явление никогда 
не было так стигматизировано, не принимало гу-
бительные для общества масштабы и с ним никог-
да не боролись так открыто, как сегодня. Культур-
ная валидация акта употребления психоактивных 
веществ в Древнем мире, идентификация настой-
ки опия как лекарства от всех болезней в Сред-
ние века, кокаин как атрибут принадлежности 
высшему общественному классу Нового времени, 
восприятие наркомании как угрозы в XX в. – все 
это характеризует процесс употребления нарко-
тических веществ как социокультурное явление 
в конкретную эпоху [Валькова, 2011]. 

В современную эпоху беспрецедентного рас-
пространения сети «Интернет» (далее – Интер-
нет) именно социальные медиа становятся глав-
ным каналом формирования и трансляции пред-
ставлений о наркомании. Однако, если в случае 
с классическими медиа принято говорить о раз-
делении авторов (писателей – профессиональных 

производителей контента) и читателей, в случае 
с социальными медиа приходится говорить о по-
лисубъектности, которая в силу наличия гори-
зонтальных связей между пользователями (акка-
унтами) предполагает размывание границ между 
источником информации (автором) и аудито-
рией (реципиентов, потребителей контента). 
Другими словами, в социальных медиа наблю-
дается дуализм статуса пользователя, который 
выступает одновременно и создателем, и потре-
бителем контента. Если развивать идею М. Ма-
клюэна о «холодных» и «горячих» медиа в зави-
симости от степени определенности и полноты 
предоставляемой информации, у пользователя 
теперь множество, а не один источник инфор-
мации и на него ложится бремя отбора контента 
(информации) и его интерпретации [McLuhan, 
2013]. Интерпретация обычно довольно ограни-
чена, так как сами источники ненавязчиво транс-
лируют нужные смыслы даже в самой нейтраль-
ной и безоценочной информации. 

В настоящем исследовании авторы стремятся 
показать источники (типы медиа), транслирую-
щие контент о наркомании в русскоязычном сег-
менте Интернета, а также выявить тип контента 
и вовлеченность пользовательской аудитории.

СПЕЦИФИКА РАССМОТРЕНИЯ 
НАРКОМАНИИ В ПРОСТРАНСТВЕ 
СОЦИАЛЬНЫХ МЕДИА / SPECIFICS 
OF CONSIDERING DRUG ADDICTION 
IN SOCIAL MEDIA
Социальные медиа – это цифровые простран-

ства, в которых происходит обмен информацией 
между пользователями. Однако на функциониро-
вание площадок и транслируемый контент влия-
ют их владельцы и государственные структуры. 
Например, такие метавселенные, как Meta (при-
знана экстремистской и запрещена на террито-
рии Российской Федерации (далее – РФ, Россия), 
столкнулись с обвинениями в осуществлении цен-
зуры и недостаточном контроле над контентом. 
Цензурирование происходит не только со сторо-
ны самих платформ и правительств. Основными 
способами ограничения доступа к нежелательно-
му контенту с помощью различных технических 
средств выступают, например, блокирование ин-
тернет-протоколов (IP), манипулирование систе-
мами доменных имен (DNS), удаление унифи-
цированных локаторов ресурсов (URL). Интер-
нет-пользователи, наоборот, имеют возможность 
обходить механизмы контроля, предлагая альтер-
нативные способы доступа к запрещенному кон-
тенту и платформам [Dal, Nisbet, 2022]. 
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Популярные волны обхода цензуры, будь то раз-
влечения или активизм, возникают в разных ус-
ловиях. Об этом свидетельствуют рекордный тра-
фик Twitter в Турции после блокировки турецким 
правительством в 2014 г., использование россия-
нами виртуальных частных сетей (VPN) для до-
ступа к Facebook (признана экстремистской и за-
прещена на территории РФ), Instagram (призна-
на экстремистской и запрещена на территории 
РФ) и Twitter, или X (заблокирован на террито-
рии РФ), всплеск использования средств обхода 
в Иране после запрета Instagram (признана экс-
тремистской и запрещена на территории РФ) 
и Telegram в 2018 г. [Dal, Nisbet, 2022]1. 

Необходимо заметить, что в некоторых соци-
альных медиа на протяжении продолжительного 
периода времени действует запрет на распростра-
нение информации о наркотических веществах, 
их употреблении и распространении. Однако, да-
же несмотря на запреты, в медиа до сих пор фор-
мируются закрытые сообщества, в которые при 
желании можно войти и в которых обсуждают-
ся темы наркотического содержания [Wischerath, 
2024]. Это свидетельствует о сохраняющейся не-
цензурируемости социальных медиа, несмотря 
на предпринимаемые попытки государств вво-
дить законодательное регулирование.

Основным принципом распространения ин-
формации через социальные медиа является ал-
горитмическая модель распространения инфор-
мации, которая предполагает индивидуальное 
и автоматизированное подстраивание контента 
под вкусы пользователя [Swart, 2021]. Яркой ил-
люстрацией подобной модели является приложе-
ние TikTok. Ввиду распространения подобного 
контента через социальные медиа надо отметить, 
что социальные медиа позволяют пользователю 
при желании сохранять анонимность. При этом 
множество исследований свидетельствуют о том, 
что анонимность во многих случаях способствует 
размытию моральных рамок, ограничивающих 
людей в повседневных реальных взаимодействи-
ях с другими людьми, что приводит к несдержан-
ному поведению в онлайн-пространстве, чем это 
было бы сделано при реальном, личном взаимо-
действии [Hollenbaugh, 2021]. В контексте соци-
альных медиа приходится говорить о констру-
ировании виртуальной идентичности, которая 
может быть кардинально противоположной ре-
альному человеку [Шульц, 2022].

При своей доступности социальные медиа 
представляют собой платформы для довольно 

1 Twitter побеждает Эрдогана. Режим доступа: https://www.
rbc.ru/politics/24/03/2014/570419f69a794761c0ce846d (дата обра-
щения: 05.07.2025).

свободного обмена информацией, при этом на ка-
ждую попытку цензурирования индивиды нахо-
дят способ его обхода. Вместе с контролируемы-
ми социальным медиа сосуществуют платформы 
с менее жесткой политикой модерации контен-
та, поэтому социальные медиа остаются богатым 
источником информации о наркомании.

МЕТОДОЛОГИЯ И МЕТОДЫ 
ИССЛЕДОВАНИЯ / RESEARCH 
METHODOLOGY AND METHODS
Поиск и рассмотрение контента о наркома-

нии в социальных медиа осложняется не толь-
ко поиском массива контента, так как речь идет 
о противозаконных явлениях, но и использовани-
ем сленговых названий, позволяющих обсуждать 
наркопотребление и связанные с ним процессы. 

Для полного рассмотрения изучаемой пробле-
матики было принято решение использовать систе-
му мониторинга для учета вклада всех возможных 
типов социальных медиа. В качестве такой систе-
мы использована система мониторинга и анали-
за «Крибрум.Про». Она позволяет анализировать 
широкий список средств массовой информации 
и социальных медиа за разные временные перио-
ды. Задача системы – служить инструментом сбо-
ра, сортировки, фильтрации информации, кото-
рая собирается в виде сообщений и представля-
ется пользователю в формате новостной ленты, 
по задаваемой пользователем тематике. Система 
предоставляет возможность выявлять ключевые 
события за рассматриваемый период, получать 
представление о тенденциях и трендах, а также 
об эмоциональной окраске (тональности) сооб-
щений2. Доступ к возможностям системы «Кри-
брум.Про» был предоставлен компанией «Кри-
брум» на безвозмездной основе, так как она ис-
пользовалась для исследовательских целей.

Запросы по поиску в системе мониторинга 
«Крибрум» составляются на специальном языке 
с системой знаков, операторов, обозначающих 
различные действия относительно слов («исклю-
чить», «поиск слова в точно указанной форме», 
«поиск словосочетаний с ограниченным коли-
чеством допустимых слов между словами в сло-
восочетании» и т.д.). Поиск релевантных сооб-
щений осуществлялся по  запросу, в  который 
включены названия соответствующих веществ. 
Решающим для достижения цели исследования 
являлся правильно составленный запрос, мак-
симально учитывающий альтернативные, в том 

2 Система мониторинга и анализа социальных медиа «Кри-
брум. Объекты». Описание системы «Крибрум». Режим доступа: 
https://kribrum.ru/upload/objects.pdf (дата обращения: 05.07.2025).
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числе сленговые названия наркотических ве-
ществ. Для этого в ходе составления запроса ис-
пользовалось специальное издание Управления 
Организации Объединенных Наций по нарко-
тикам и преступности о «Терминологии и ин-
формации по наркотическим средствам»3. В ре-
зультате авторами составлен языковой запрос. 

В системе «Крибрум» выделено 8 групп (ти-
пов) социальных медиа: социальные сети («Вкон-
такте», «Одноклассники» и пр.), видеохостин-
ги (Youtube, Tiktok, Rutube, Likee и пр.), блоги 
(«Яндекс.Дзен», LiveJournal и пр.), мессенджеры 
(Telegram и пр.), отзывы (otzovik, sravni.ru и пр.), 
магазины (Wildberries, Ozon и пр.), карты («Ян-
декс.Карты», 2ГИС и пр.), форумы. При первич-
ном изучении наибольшую активность по иссле-
дуемой тематике показали первые четыре группы 
социальных медиа, в связи с чем было принято 
решение ограничиться их рассмотрением в сово-
купности и каждого типа в отдельности.

У метода существуют свои ограничения:
	– включение нерелевантных сообщений в ре-

зультаты поиска по запросу, что требует допол-
нительной проверки, перепроверки и фильтра-
ции полученных результатов;

	– возможность некорректной интерпрета-
ции сленга, что порождает необходимость вво-
дить все падежные формы сленгового слова для 
включения в результаты поиска или исключать 
конкретные формы слова.

По перечисленным причинам в некоторых 
случаях приходилось исключать сленговые на-
звания наркотических веществ. В результатах по-
иска значительное количество нерелевантных со-
общений содержало в себе словосочетания: «ли-
монная кислота», «фолиевая кислота», «серная 
кислота», «соляная кислота», «жирные кислоты» 
и т.д. Количество нерелевантных сочетаний сло-
ва «кислота» с другими словами, которые нужно 
было исключить в тексте запроса, было настоль-
ко велико, что было принято решение не вклю-
чать в текст запроса слово «кислота» из-за часто-
го употребления во множестве нерелевантных 
смыслов, которые невозможно исключить пол-
ностью путем их простого перечисления.

РЕЗУЛЬТАТЫ ИССЛЕДОВАНИЯ / STUDY 
RESULTS
В изучаемый период отсутствовали значитель-

ные изменения в колебаниях активности при учете 
значений «Просмотры», «Лайки», «Подписчики» 

3 Организация Объединенных наций. Терминология и инфор-
мация о наркотических средствах. Режим доступа: https://www.
unodc.org/documents/scientific/Terminology_Russian.pdf (дата об-
ращения: 05.07.2025).

по очереди в сочетании с динамикой количе-
ства сообщений по теме с шагом в день и с ша-
гом в неделю. При этом обнаружен один скачок 
в активности (в динамике с шагом «день» рассма-
тривалось значение «Вовлеченность» («лайки» 
и «репосты» пользователей) в сочетании с дина-
микой количества сообщений, для более подроб-
ного изучения было принято решение сосредо-
точить свое внимание на периоде в две неде-
ли (с 4 по 17 апреля 2025 г.), включающем даты 
(10 и 11 апреля 2025 г.), на которые и пришелся 
скачок активности (рис. 1).

За период с 4 по 17 апреля 2025 г. по исследуе-
мой тематике в четырех самых популярных типах 
медиа (социальные сети, мессенджеры, блоги и ви-
деохостинг) было сделано 30,204 тыс. сообщений, 
из них 14,593 тыс. – оригинальных. В социальных 
сетях было сделано 13,567 тыс. сообщений (ори-
гинальных – 5 813), в мессенджерах – 13,919 тыс. 
(оригинальных – 7,275 тыс.), в блогах – 2,059 тыс. 
(оригинальных – 1,291 тыс.), в видеохостингах – 
659 (оригинальных – 214).

В результате рассмотрения различных сооб-
щений, вышедших по составленному запросу, 
выделены 6 категорий и три подкатегории со-
общений по содержанию (таблица).

Если рассматривать так называемые события, 
ставшие инфоповодами за анализируемый пери-
од, можно заметить, что первые пять по количе-
ству событий включают два из выделенных тегов: 
«Новости» и «Реклама». При этом группа иден-
тичных или похожих сообщений, вызвавших ска-
чок вовлеченности, относится к тегу «Новости». 
В этом контексте особого внимания заслужива-
ет инфоповод о смерти рэпера Паши Техника 
4 апреля 2025 г., который также проявился в собы-
тиях, оказавшись на седьмом месте по количеству 
репостов и дублей за рассматриваемый период, 
а также на третьем месте – в виде своеобразного 
флэшмоба, в ходе которого фанаты творчества 
музыканта постили вариации названия его само-
го популярного трека «Нужен Xanax» (отнесено 
к тегу «Результаты творчества»)4,5. В формируе-
мом представлении сочетается явное осуждение 
и негативное отношение к употреблению нар-
котических веществ и прославление, возвыше-
ние, идолизация образа рэпера Паши Техника.

В XXI в. число смертей знаменитостей, связан-
ных с наркотиками, почти удвоилось, причем зна-
чительно возросло число случаев употребления 

4 Паша Техник умер. Режим доступа: https://lenta.ru/
articles/2025/04/01/kto-takoy-pasha-tehnik-i-chto-s-nim-sluchilos/?
ysclid=mapayl5ij455228346 (дата обращения: 05.07.2025).

5 Бывшая жена Паши Техника обвинила тайского наркодилера 
в смерти рэпера. Режим доступа: https://ok.ru/group/53636635623656/
topic/157278412241896 (дата обращения: 05.07.2025).



58 

Цифровая социология / / Т. 8  , № 3 2025 г.

опиоидов по рецепту. Более половины знаме-
нитостей, включенных в это исследование, бы-
ли представителями индустрии развлечений6.

По каждому из основных типов социальных 
медиа (социальные сети, блоги, видеохостинги, 
мессенджеры), отсортировано около 100 сообще-
ний по выделенным тегам. Тегирование произво-
дилось на каждые 25 первых сообщений по сле-
дующим критериям представления сообщений 
в ленте, предложенным системой: вовлеченность 
(рассчитывалась как сумма всех реакций на сооб-
щения: лайков, репостов, комментариев), просмот-
ры, релевантность, индекс влиятельности поста 
(рассчитывается самой системой, при этом учи-
тываются показатели вовлеченности поста, а так-
же репутация источника, тип площадки и т.д.).

6 American Addiction Centers. Addiction in the Entertainment. Ре-
жим доступа: https://americanaddictioncenters.org/entertainers (да-
та обращения: 05.07.2025).

При анализе сообщений по теме выявлены 
особенности контента наркотической тематики 
в зависимости от типа социальных медиа. В пер-
вую очередь необходимо отметить, что во всех 
типах социальных медиа самое большое количе-
ство сообщений приходилось на тег «Новости». 
Данный тренд может свидетельствовать о том, 
что в социальных медиа присутствует представ-
ление о наркомании как о социальной угрозе 
и криминализированном явлении, так как по-
давляющая доля новостей заключается в сооб-
щении о задержании или наказании человека, 
хранившего или употреблявшего наркотики7. 
Практически все новости с упоминанием назва-
ний наркотических веществ содержат информа-
цию о задержании за их хранение, транспорти-
ровку или употребление.

7 Соцсети взорвал чиновник из Узбекистана, который курил тра-
ву на рабочем месте. Режим доступа: https://t.me/mediavoyni/18437 
(дата обращения: 05.07.2025).

Таблица. Расшифровка некоторых тегов-категорий сообщений наркотической тематики
Table. Decoding the tag-categories of drug-related messages

Тег-категория Расшифровка

Новости Актуальное информирование о событиях в стране и в мире

Опыт Личный опыт употребления или взаимодействия с наркопотребителем

Информирование  
и профилактика Антинаркотическая пропаганда

Реклама и продажи Реклама веществ/вакансий «закладчиков» (наркокурьеров)

Результаты творчества Упоминание наркотического вещества в искусстве (книги, песни)

Составлено авторами по материалам исследования / Compiled by the authors on the materials of the study
Рис. 1. Динамика изменений количества сообщений по теме и вовлеченности аудитории (1 марта – 27 мая 2025 г.)

Fig. 1. Dynamics of changes in the number of posts by topic and engagement by those posts (March 1, 2025 – May 27, 2025)
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По причине распространенности тега «Но-
вости» и из-за специфики, отражаемой в сооб-
щениях по тегу информации, описанной вы-
ше, во всех рассматриваемых типах социальных 
медиа можно опустить данный тег при анализе 
популярных тегов для каждого типа. После ис-
ключения тега «Новости» для анализа получено 
328 сообщений (рис. 2).

Большая доля сообщений принадлежит тегу 
«Информирование и профилактика» (72 сообще-
ния с вовлеченностью 25 тыс.), на втором месте 
по количеству – «Результаты творчества» (62 со-
общения с вовлеченностью около 5 тыс. реак-
ций), на третьем – «Опыт» (54 сообщения с самой  

высокой вовлеченностью аудитории в размере 
84 тыс. реакций – лайков, комментариев, репостов). 

Перейдем к рассмотрению показателей кон-
тента тематики наркомании с учетом сортировки 
по тегам для каждого из рассматриваемых типов 
в социальных медиа. Если анализировать резуль-
таты распределения сообщений по тегам в таком 
типе социальных медиа, как мессенджеры, можно 
заметить, что для них в значительной степени ха-
рактерны сообщения с тегом «Реклама» (рис. 3). 

Исследователи отмечают, что такие функции 
платформы Telegram, как возможность создавать 
закрытые чаты, каналы, личные переписки, дей-
ствительно обеспечивают благоприятные усло-

Тег-категория Расшифровка

Имена (питомцев/  
пользователей) В качестве названия аккаунта или имени питомца

Отвлеченное значение

Юмор Шутки, строящиеся на образе наркомана или о процессе употребления

Оскорбление Оскорбления с использованием названия наркотика и производных от него

Сравнение/метафора Сравнение с наркотическим веществом

Составлено авторами по материалам исследования / Compiled by the authors on the materials of the study

Окончание таблицы

Составлено авторами по материалам исследования / Compiled by the authors on the materials of the study
Рис. 2. Количество сообщений по тегам и показатель вовлеченности, соответствующий совокупности 

сообщений по тегу (все рассматриваемые типы социальных медиа) (4–17 апреля 2025 г.)
Fig. 2. Number of posts by tag and engagement rate corresponding to the set of posts by tag  

(all social media types considered) (April 4–17, 2025)
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вия для активного функционирования предста-
вителей сферы нелегальной деятельности, в том 
числе продажи наркотиков [Wischerath, 2024].  
Отечественные исследователи неоднократно от-
мечали, что главным каналом распространения 
наркотиков в мессенджере является использование 
чат-ботов-однодневок, которые создаются для 
однократной продажи небольших доз наркоти-
ков, а отсутствие цифровых следов (log-файлов, 
метаданных чат-ботов), использование средств 
шифрования для анонимности (VPN) не позво-
ляют проследить IP-адрес пользователя. Все это 
способствует тому, что Telegram стал главным 
инструментом распространения наркотиков, 
а реклама «наркошопов» регулярно появляет-
ся на тротуарах, в подъездах, лифтах и других 
общественных местах [Петухов, 2020]. В мессен-
джере закрепляется целая социальная иерархия 
в сфере наркомании. Так, выделяют разработ-
чиков (производителей) наркотиков, контра-
бандистов, оптовых наркокурьеров, маркетоло-
гов, ведущих страницы в соцсетях, диспетчеров, 
собирающих заказы и принимающих оплату, 
промоутеров, делающих граффити и трафаре-
ты, «закладчиков» («кладменов»), коллекторов 
(следящих за закладчиками), «дроперов», пре-
доставляющих личные данные для обналичи-
вания средств [Суходолов, 2019]. Управление 
Организации Объединенных Наций по нарко-
тикам и преступности выделяет более простую 
социальную структуру: «администраторы» (англ. 
Administrators), «продавцы» (англ. Vendors), «по-
купатели» (англ. Buyers) и «доставщики» (англ. 
Mules). Доставщики («дроперы» и «закладчики») 
названы «мулами», или «ишаками», то есть бук-
вально теми, кто доставляет наркотики к месту 

назначения8. Рассматриваемый мессенджер до-
вольно давно стал «глобальной канализацией 
криминальной активности во всем мире», наши 
результаты это только подтверждают9. 

В 2024 г. во Франции был арестован основа-
тель мессенджера Telegram Павел Дуров за от-
каз от сотрудничества с французскими правоох-
ранительными органами10. В России мессенджер 
признан виновным в неисполнении обязанности 
по осуществлению мониторинга и принятию мер 
по ограничению доступа к запрещенной инфор-
мации, и только в июле 2025 г. стали распростра-
няться новости, что Telegram готов выполнить 
требования закона «О приземлении» и открыть 
филиал или юридическое лицо в России11,12. Все 
это постепенно приводит к тому, что мессенджер 
декриминализируется. Модерирование контента 
в мессенджере не искоренит весь противоправный 
контент, но перенесет его на другие площадки.

8 United Nations. Office on Drugs and Crime. Online trafficking 
of synthetic drugs. Режим доступа: https://syntheticdrugs.unodc.
org/syntheticdrugs/en/cybercrime/onlinetrafficking/index.html (да-
та обращения: 05.07.2025).

9 Telegram назвали «глобальной канализацией криминаль-
ной активности». Режим доступа: https://www.gazeta.ru/tech/
news/2024/09/08/23878243.shtml (дата обращения: 05.07.2025).

10 Что известно об уголовном преследовании Дурова во Фран-
ции. Режим доступа: https://www.vedomosti.ru/politics/
articles/2024/08/26/1057917-chto-izvestno-ob-ugolovnom-presledovanii-
durova-vo-frantsii (дата обращения: 05.07.2025).

11 Федеральный закон от 1 июля 2021 г. № 236-ФЗ «О деятельности 
иностранных лиц в информационно-телекоммуникационной сети “Ин-
тернет” на территории Российской Федерации» регулирует отноше-
ния, связанные с осуществлением деятельности иностранных лиц в се-
ти “Интернет” на территории Российской Федерации». Режим досту-
па: https://236-fz.rkn.gov.ru/agents/list/6 (дата обращения: 05.07.2025).

12 Telegram начал регистрацию представительства по закону 
о «приземлении». Режим доступа: https://www.rbc.ru/politics/1
7/07/2025/687906ad9a7947f6d6554c2c (дата обращения: 05.07.2025).

Составлено авторами по материалам исследования / Compiled by the authors on the materials of the study
Рис. 3. Количество сообщений по тегам (мессенджеры) (4–17 апреля 2025 г.)

Fig. 3. Number of messages by tags (messengers) (April 4–17, 2025)
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В случае исследования результатов по сорти-
ровке по тегам от типа социальных медиа «Со-
циальные сети» получаются отличные от мес-
сенджеров результаты. После исключения тега 
«Новости» количество отсортированных сообще-
ний составило 74. В социальных сетях в большей 
степени, чем в остальных видах медиа, присут-
ствуют сообщения, которые можно отнести к те-
гам «Продукты творчества» или «Просвещение» 
(рис. 4). Это свидетельствует о том, что в соци-
альных сетях, таких как «ВКонтакте», активно 
делятся музыкой, текстами и другими продук-
тами творчества, в которых фигурируют образы 
наркопотребителей и наркопотребления. В ка-
честве примера можно привести уже упоминав-

шийся нами инфоповод по поводу смерти рэпе-
ра Паши Техника.

В «Блогах» предметное обсуждение нарко-
тической тематики практически отсутствует 
(рис. 5). После сортировки и исключения из рас-
смотрения сообщений тега «Новости» количе-
ство сообщений для анализа составило 66. Упо-
минание наркотиков, часто в контексте актов 
их употребления, связано в  значительной до-
ле случаев с оскорблениями, иронией, также 
оно используется в  сравнениях (примеры вы-
ше в таблице). Превалирование подобных те-
гов свидетельствует о  стигматизации нарко-
мании в пространстве данного типа социаль-
ных медиа.

Составлено авторами по материалам исследования / Compiled by the authors on the materials of the study
Рис. 4. Количество сообщений по тегам (социальные сети) (4–17 апреля 2025 г.)

Fig. 4. Number of messages by tags (social network sites) (April 4–17, 2025)
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Fig. 5. Number of messages by tags (blogging platforms) (April 4–17, 2025)
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Видеохостинги также имеют свои особенно-
сти. После исключения тега «Новости» остав-
шееся для анализа количество сообщений со-
ставило 104. В видеоформате преобладают теги 
«Информирование и профилактика», «Просве-
щение», «Опыт» (рис. 6). 

Все перечисленные теги, как правило, соот-
ветствуют контенту, производимому аккаун-
тами реабилитационных центров, медицин-
ских учреждений и прочих организаций и объ-
единений, предоставляющих помощь в борьбе 
с зависимостями. Из данных трендов можно за-
ключить, что в пространстве видеохостингов 
превалирует контент, который своей направ-
ленностью противостоит стигматизации нарко-
манов и формирует представление о наркома-
нии как о болезни, трагедии или личной дра-
ме. В качестве примера можно привести видео, 
которые публикуются на  каналах «Клиника 
доктора Шурова», «Доктор Лазарев», «Проект 
“Выжившие”», «Психолог Андрей Николаев», 
«OTETS OLEG»13,14,15,16,17. Данные каналы имеют 

13 Клиника доктора Шурова. Режим доступа: https://www.
youtube.com/channel/UC9Nr66-gj9tao60lSP-pPtg (дата обращения: 
05.07.2025).

14 Доктор Лазарев. Режим доступа: (https://www.youtube.com/@
doctorlazarev (дата обращения: 05.07.2025).

15 Проект «Выжившие». Режим доступа: https://www.youtube.com/
channel/UCX32Qy8W7Uf17l-mc8rEs1Q (дата обращения: 05.07.2025).

16 Психолог Андрей Николаев. Режим доступа: https://www.
youtube.com/channel/UC9as3Sj68QmMvjFbIHueJsA (дата обраще-
ния: 05.07.2025).

17 OTETS OLEG. Режим доступа: https://www.youtube.com/@
OtetsOleg (дата обращения: 05.07.2025).

миллионы и сотни тысяч подписчиков. На них 
публикуются интервью («исповеди») с людьми, 
борющимися с  зависимостями, мини-лекции 
по различным темам (наркотические вещества, 
психология, психиатрия, общая медицина и пр.), 
интервью со специалистами в разных областях 
и знаменитостями, рекламируются услуги реа-
билитационных центров.

ЗАКЛЮЧЕНИЕ / CONCLUSION
В статье рассмотрен и типизирован медиакон-

тент о наркомании в социальных медиа, выявле-
ны основные метрики (количество сообщений 
и вовлеченность аудитории) с учетом сортиров-
ки сообщений по тегам (тематикам), определена 
специфика материалов в различных типах медиа 
(мессенджерах, социальных сетях, блогах, виде-
охостингах). 

Проведенный анализ позволяет сделать ряд вы-
водов, отражающих особенность представления 
о наркомании в русскоязычном цифровом про-
странстве. В медиа доминирует новостной фор-
мат сообщений о наркотиках, что способствует 
закреплению представления о наркомании как 
о социальной угрозе. На втором месте сообщения, 
которые касаются информирования и профилак-
тики наркомании. Наибольший отклик у аудито-
рии (реакций, лайков, комментариев, репостов) 
набирают публикации о личном опыте пользо-
вателей употребления наркотиков.

Каждый тип социальных медиа характеризует-
ся преобладанием различных форм сообщений, 
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Рис. 6. Количество сообщений по тегам (видеохостинги) (4–17 апреля 2025 г.)

Fig. 6. Number of messages by tags (video hosting sites) (April 4–17, 2025)
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что формирует многочисленные образы о нар-
комании. В  мессенджерах содержится самое 
значительное количество сообщений реклам-
ного характера наркотиков, наркошопов, нар-
кокурьерства, что свидетельствует о  функ-
ционировании нелегального и  практически  
неконтролируемого наркорынка в цифровой 
среде. Заметное присутствие ироничных и юмо-
ристических сообщений указывает на процесс 
нормализации наркопотребления: оно воспри-
нимается не столько как трагедия, сколько как 
элемент повседневного интернет-дискурса, пусть 
и с негативной эмоциональной окраской и оскор-
бительными выражениями. В социальных се-
тях доминирует контент массовой культуры 

о  наркомании (фильмы о наркоманах, совре-
менная музыка о наркопотреблении и т.д.). Ви-
деохостинговые платформы чаще транслируют 
релевантный контент профилактического и ин-
формативного характера, который публикуют 
реабилитационные центры, что создает потенци-
ал для формирования более осознанного и взве-
шенного отношения к теме наркопотребления. 

Следует признать наличие огромного коли-
чества контента о наркомании в русскоязыч-
ном сегменте Интернета, что требует не толь-
ко социологической, но и юридической оценки 
с последующими взвешенными управленчески-
ми решениями. 
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